
 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.publicite-responsable.ecologie.gouv.fr/
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Mettre en avant les caractéristiques 
environnementales et/ou sociétales de nos 
produits dans "les meilleurs cours" 

% de produits disposant de caractéristiques 
environnementales et/ou sociétales sur le 
total 

Systématiquement mettre en avant les 
attributs RSE de l'ensemble de notre offre 
sur notre site marchand metro.fr : produits 
du terroir et produits biologiques, labels puis  
élargissement à venir sur d'autres critères 

% de produits dont les attributs RSE sont 
mis en avant sur metro.fr 

 



Renforcer le message d'incitation au tri sur 
l'ensemble des impressions papier d'ici à 

2023 
Réalisé/pas réalisé 

Pérenniser et alimenter à fréquence régulière 
les sites Mon Restaurant Passe au Durable 
(2 fois par mois) et METRO-local.fr (1 fois par 
mois), qui donnent aux restaurateurs des 
solutions pour rendre plus durable et 
responsable leur activité 

Nombre de publications annuelles 
 

Partager systématiquement les contenus des 
sites metro-local.fr et Mon Restaurant Passe 
au Durable sur nos réseaux sociaux 
(instagram et facebook) 
 

Nombre de communications mettant en 
avant une alimentation plus responsable, 
par an 

 

Individualiser les communications à la 
typologie de client et à leurs habitudes 
d'achats 

% de communications ciblées réalisées 

Pérenniser l'utilisation de 100% de papier 
labélisé FSC, d'emballage en papier et 
d'encre végétale sur nos communications 
papier 

% de papier FSC, d'emballage en papier et 
d'encre végétale utilisée 

Optimiser le nombre de pages de nos 
catalogues promotionnels 

Nombre moyen de page par publication 

 

Sensibiliser chaque année les équipes 
communication aux enjeux du 
développement durable, à la stratégie RSE 
de METRO France et aux bonnes pratiques 
de communication 

Nombre de collaborateurs formés 

Communiquer des consignes de tri des 
catalogues clients à nos entrepôts pour 
optimiser leur recyclage 

Réalisé/pas réalisé 



 


