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http://www.publicite-responsable.ecologie.gouv.fr/


 

Allouer un budget publicitaire (médiatisé) à la valorisation 
de produits ou services RSE :  

- sujets mis en avant : produits 
engagés/labellisés/éco-conçus, la démarche 
Scorecard, les solutions d'économie circulaire 
(réparation, location, occasion, entretien...) 

- campagnes concernées : 
la campagne RSE digitale et radio en fil rouge, le temps fort 
réparabilité, le film TV réno énergétique 

budget publicitaire annuel et nombre de campagnes :  
- 19,8% des GRP total 2022 sur base des plans de roulement 
des spots.  
soit 2,1ME investis en TV (sur base des 12 vagues mensuelles 
classiques)  
 
 
x1 vague Réparabilité en media digital de 300KE inclus dans 
une prise de parole BREC.  
 
x1 prise de parole Reno Énergétique en Janvier/Février sur la 
reno énergétique mêlant digital (243KE) et Radio (158KE) 
 
x1 fil rouge RSE : OPS radio + renfort  digital : 900KE 
 
X1 campagne renovation énergétique : 400KE 

Allouer un budget publicitaire pour promouvoir les 
solutions de rénovation énergétique des logements 

budget publicitaire annuel : x1 vague Réparabilité en media 
digital de 300KE inclus dans une prise de parole BREC. 

Produire des contenus dédiés à la mise en avant de 
produits et services RSE,  et publiés sur le site internet  et 
les réseaux sociaux (Facebook, instagram, pinterest) 

Nombre de contenus et proportion sur le volume de contenus 
global 
(non connu pour l’année 2022 - encore en construction 
à date : 19% des stories Instagram, 23,4% des posts Facebook, 
16,9% sur Youtube) : 29,6% des contenus articles créés sur 
lm.fr sont des contenus RSE  
 

 



Réaliser des campagnes qui promeuvent les solutions 
circulaires à moindre impact sur l'environnement.  

2 campagnes:  
- campagne digitale sur la réparabilité (budget media 

300Keuros) 
- 1 campagne digitale mensuelle RSE en  Fil rouge radio 

et digitale "Construire ensemble un habitat plus 
durable"  sur 4 mois 

Allouer un budget de sponsoring  afin de promouvoir 
l'habitat de demain : sponsoring du programme court 
"Habitons Demain" avec TF1 

Budget consacré sur l’année :  3M€ 

Organisation et financement de l'évènement Maker faire 
pour promouvoir les pratiques de bricolage et d'économie 
circulaire à des fins de préservation des ressources 

Budget event + media + RP = 400K€ 

 

Calcul du bilan carbone de l'ensemble des campagnes 
produites avec nos agences et prestataires 
+ recensement de la volonté ou non de nos prestataires de 
signer le contrat climat 

Nombre des campagnes 

Définir le cahier des charges environnementales de 
production des communications pour application 2023 

Référencement cahier des charges 

Utiliser du papier certifié FSC / PEFC pour la production 
de nos prospectus 

% du papier des prospectus : 100% 

 

Sensibilisation aux enjeux climat des équipes 
communication : par le module Pitch Climat et la Fresque 
climat, et/ou un module de formation à la communication 
responsable 

% des collaborateurs formés (non connu à date) 

 


