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http://www.publicite-responsable.ecologie.gouv.fr/
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Alliance Digitale s’engage à la Publication d’un 
panorama des acteurs de la mesure carbone à 

destination des membres de l’association 

Nb de demande d’accès des adhérents au panorama sur 

le site IAB France / Alliance Digitale.  
 Nb de mise à jour  

 Nb d’actions de mise avant   

Alliance Digitale s’engage sur la publication d’un guide 
des bonnes pratiques de la publicité numérique 

responsable

Nb de consultation libre sur le site l’IAB France / 

Alliance Digitale 

Nb de mise à jour  

Alliance Digitale, en tant qu’administrateur de l’ARPP 
s’engage à largement promouvoir et diffuser auprès de 

ses adhérents la Recommandation « Développement 
durable » de l’ARPP  et à relayer les sessions de 
formation proposées par l’ARPP à ses membres. 

Nb d’actions de mise en avant 



Relayer auprès des adhérents d’Alliance Digitale les 
demandes d’espaces gracieux transmises par les 

associations les plus actives en matière de transition 
climatique et d'inclusion sociale. 

Nb de réponses positives / demandes des associations 

Relayer les sites d’Alliance et au travers de nos NL et 
de nos relais sociaux toutes les initiatives de ses 

adhérents promouvant les bonnes pratiques liées à 
la commercialisation et à la diffusion de campagnes de 

communication digitales

Nb d’actions de mise en avant

Alliance Digitale s’engage à contribuer, pour la partie 
diffusion des campagnes digitales, aux travaux 

interprofessionnels de standards et d’harmonisation de 
mesurabilité de l’empreinte carbone des campagnes de 

communication et répondre ainsi à l’objectif #4 de la 
Filière. La publication du référentiel commun de calcul 
de l’empreinte carbone de la diffusion des campagnes 

digitales permet ainsi d’établir une méthodologie 
unifiée et partagée en faveur d’une trajectoire de 

réduction et de compensation résiduelle de l’impact 
des communications.  

Nb d’adhérents ayant utilisé le référentiel commun  

  
Nd de contributions (ou mises à jour) / BDD  

  
Nb d’accès libre de cette base de données sur les sites 

du SRI et d’Alliance Digitale. 

 


