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1. Remise de lots à l’antenne : 

Réduire progressivement sur les antennes la remise de lots 

constitués de produits et services ayant un impact négatif sur 

l’environnement et s’efforcer de promouvoir des dotations 

plus écoresponsables.

1. Liste et nombre de biens et services offerts dans le cadre 

des remises de lots issues d’opérations commerciales  

2. Campagnes d’information :  

Proposer des conditions commerciales spécifiques, tenant 

compte de la disponibilité des plannings, pour les 

campagnes d'information des administrations et des 

organisations caritatives (à l'exclusion des organisations 

caritatives liées à des annonceurs ou groupements 

d’annonceurs), en faveur de pratiques responsables et de 

l’utilisation de produits moins polluants. 

2. Conditions de vente proposées pour les campagnes 

d'information des administrations et des organisations 

caritatives en faveur de pratiques responsables et de 

l’utilisation de produits moins polluants, lorsque celles-ci 

sont rendues publiques.



 

3. L’interprofession publicitaire (ou les signataires) 

participe(ent) à la mise en place des engagements de 

l’ARPP, dont la mise en oeuvre et le suivi sont inscrits dans 

le Rapport que l’ARPP doit adresser chaque année au 

Parlement au titre de l’article 14 de la Loi « Climat et 

résilience » :

3. Etat des Adhésions à l’ARPP

 

4. Mener une réflexion commune afin de créer des 

méthodologies partagées de calcul de l’impact carbone des 

communications commerciales d’une part et des 

communications audiovisuelles d’autre part.

4. Bilan de la réflexion commune menée afin de créer des 

méthodologies partagées de calcul de l’impact carbone des 

communications commerciales d’une part et des 

communications audiovisuelles d’autre part

 



5. Sensibilisation et formation 

Sensibiliser et former les équipes aux enjeux et aux solutions 

de transition écologique selon les capacités humaines et 

matérielles. 

5. Liste et synthèse du contenu des actions de 

formation/sensibilisation  

6. Part de collaborateurs formés par rapport au nombre total 

de collaborateurs de l’entreprise 

6. Parrainage et publicité 

Sensibiliser les partenaires à la nécessité de prendre en 

compte les enjeux de transition écologique. 

7. Liste des actions de sensibilisation

7. Placement de produits pour les programmes concernés :   

Sensibiliser les cocontractants (producteurs et annonceurs) à 

la nécessité de réduire la présence de produits ayant un impact 

négatif sur l’environnement et de fournir de manière 

systématique, à partir de 2024, la liste des produits placés. 

8. Liste des actions de sensibilisation  

 

9. Clauses contractuelles types le cas échéant  

 

10.  A terme, et sur certains genres, liste et nombre des 

placements de produits sur un exercice. 

8. Télé-achat 

Sensibiliser les producteurs et les distributeurs d’émission 

de télé-achat aux enjeux de transition écologique.

11. Liste des actions de sensibilisation

9. Diffusion de solutions écoresponsables : 

Sensibiliser les producteurs à la nécessité de favoriser la 

diffusion de solution écoresponsables, la représentation de 

pratiques favorables à la protection de l’environnement et à 

la lutte contre le dérèglement climatique.

12. Liste des actions de sensibilisation

10. Contenus éditoriaux 

Traiter dans les programmes (magazines, journaux, 

documentaires, divertissements, jeux, fictions etc.), dans la 

mesure du possible et lorsque cela est compatible avec leur 

ligne éditoriale, des thématiques liées à l’environnement, à 

sa protection et à la lutte contre le dérèglement climatique.

13. Liste des programmes avec horaires de diffusion et 

thématique principale.

11. Expert.e.s 

Faire leurs meilleurs efforts, dans la mesure où la ligne 

éditoriale s’y prête, pour inviter régulièrement des 

expert(e)s de l’environnement, en particulier dans les 

émissions de plateau.

14. Liste des programmes avec horaires de diffusion, 

nombre d’experts et type d’experts.

12. Diffusion de solutions écoresponsables 

Favoriser la diffusion de solutions écoresponsables dans leurs 

émissions en particulier de fiction et de télé-réalités, dans la 

mesure du possible et lorsque cela est compatible avec leur 

15. Bilan des solutions écoresponsables proposées dans les 

contenus émissions de fiction et de télé-réalité.



ligne éditoriale, en diffusant des représentations de pratiques 

favorables à la protection de l’environnement et à la lutte 

contre le dérèglement climatique.  

 


