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Réduire de manière 
significative les 
communications 

commerciales en faveur 
de véhicules à fort 

impact environnemental 
et augmenter les 
communications 

commerciales pour des 
produits à moindre 
impact négatif (en 

particulier en termes 
d'émissions de gaz à 

effet de serre, d'atteintes 
à la biodiversité et de 

consommation d’énergie 
et d’autres ressources 

naturelles sur l'ensemble 
de leur cycle de vie) afin 
de ne pas dépasser, sur 

une année, 20 000 € 
communications 

commerciales ayant un 
fort impact négatif sur 
l’environnement et 200 

000 € de budget 
communication dédié à 
ces produits et ne pas 
leur consacrer plus de 

10 % de la 
communication annuelle.

- Périmètre, 
méthodologie, seuils et 

outils retenus pour 
mesurer l’impact 

environnemental des 
produits ou services 

promus ; 
 - Liste et nombre des 

communications 
commerciales produites 

sur un exercice, 
accompagnés de 

l’information 
environnementale des 

produits promus (classe 
d’émissions de CO2, 
type d’énergie des 
véhicules promus : 
électrique, hybride ; 

hybride rechargeable ; 
thermique ; poids du 
véhicule, autre ; label 

environnemental 
recommandé par 

l’ADEME et toute autre 
information 

environnementale jugée 
utile) ; 

 - Montant et part du 
budget communication 

dédié aux 
communications 

commerciales par type 
d’information 

environnementale des 
produits promus (classe 

d’émissions de CO2, 
type d’énergie des 



véhicules promus : 
électrique, hybride ; 

hybride rechargeable ; 
thermique ; poids du 
véhicule, autre ; label 

environnemental 
recommandé par 

l’ADEME et toute autre 
information 

environnementale jugée 
utile.

 

Encourager les 
comportements 
respectueux de 

l’environnement à 
travers des campagnes 

d'information ad hoc

Liste et nombre des 
campagnes 

d’information ad hoc ; - 
Montant et part du 

budget communication 
consacré à des 

campagnes ad hoc par 
rapport au budget 

communication total sur 
un exercice

 



Concevoir et/ou utiliser 
un calculateur carbone. 

Méthode du calculateur 
carbone et résultats 

associés.

 

Sensibiliser les parties 
prenantes à favoriser les 

communications 
commerciales en faveur 

de pratiques 
responsables faisant la 
promotion de récits et 

modes de vie en accord 
avec les enjeux de 

transition écologique 
(mobilité, logement, 
alimentation, loisirs, 

tourisme, habillement, 
notamment ; voir par 

exemple le guide 
Représentations des 

modes de vie et 
transition écologique de 

l’EpE)

- Synthèse d u c o n t e 
n u des f o r m a t i o n s 

/ sensibilisations 
proposées ; - Liste des 
sessions de dialogue 

avec les parties 
prenantes afin d’intégrer 
des récits, imaginaires, 
valeurs ou messages 
rendant désirables la 
transition écologique 

(ex. associations 
environnementales, 

associations de 
consommateurs, 

ADEME).



 


