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Promouvoir les campagnes sur des biens et services 
favorisant la transition écologique.  

Nombre de campagnes soumises à l’ARPP car soulevant un 
argument écologique. 

 

Mise en évidence des comportements responsables dès les 
briefs créatifs.  

Pourcentage de briefs créatifs intégrant ces 
comportements.  

Diffusion d’un guide de communication responsable 
indiquant les modes de vie et comportements à 
promouvoir.  

Nombre de communications internes autour de ce guide.  

 

Proposer 2 options de tournages et shooting (en France et à 
l’étranger).  

Pourcentage de tournages et shooting tournés en France.  

 

Formation des collaborateurs à la communication 
responsable.  

Pourcentage de collaborateurs ayant suivi une formation 
interne issue du cours de communication responsable co-
créé par l’ADEME et l’AACC.  

Formation des collaborateurs aux impacts du changement 
climatique.  

Pourcentage de collaborateurs formés à la Fresque du 
climat. 



Mesure et amélioration continue de notre démarche 
environnementale via un référentiel indépendant.  

Certification ISO 14001 ou équivalent.  

Maîtrise de l’impact environnemental des locaux.  
Calcul et publication de notre empreinte carbone (scope 1 
et 2).  

Promotion du bénévolat en faveur de la transition 
écologique via la mise en place de jours solidaires dédies 
(dispositif « Havas solidarité »). 

Nombre de jours pris par les collaborateurs pour mener des 
actions de bénévolat en faveur de la transition écologique.  

 


