
 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.publicite-responsable.ecologie.gouv.fr/
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Augmenter le nombre de communications 
commerciales dédiées aux produits à moindre impact 

environnemental en termes de consommation 
d’énergie  

 Nombre et liste des communications commerciales 
produites sur l’année, consacrées à des produits à 
moindre impact environnemental (calcul sur la base 

des étiquettes énergie) 
 

Augmenter le nombre de communications 
commerciales dédiées aux produits à moindre impact 

environnemental en termes de réparabilité  

Nombre et liste des communications commerciales 
produites sur l’année, consacrées à des produits à 
moindre impact environnemental (calcul sur la base 

de l’indice de réparabilité) 

Augmenter le nombre de communications 
commerciales dédiées aux produits à moindre impact 

environnemental en termes de disponibilité des 
pièces détachées 

Nombre et liste des communications commerciales 
produites sur l’année, consacrées à des produits à 
moindre impact environnemental (calcul sur la base 
de la durée de disponibilité des pièces détachées) 

 



Formation des équipes forces de ventes et des 
vendeurs en magasins sur les bonnes pratiques et 
actions concrètes menées par TCL (ex : mise en 
place du mode veille du téléviseur, utilisation du 
mode éco sur les téléviseurs, mode d’emploi et 

stickers en version électroniques, etc) pour 
sensibilisation auprès des consommateurs. 

 

Intégration de cette thématique dans 100% des 
formations menées par TCL auprès de ses forces de 

ventes. 

 
Commencer à intégrer un disclaimer dans certaines 

communications commerciales (promouvant une 
utilisation responsable et les bonnes pratiques pour 

allonger la durée d'utilisation ou limiter la 
consommation énergétiques des produits concernés 
(ex : "Entretenir mon appareil contribue à allonger sa 

durée d'utilisation") 
 

Nombre et liste de communications commerciales 
intégrant des disclaimers 

 

Réduire l’impact environnemental des 
communications commerciales papier 

Calcul de l’augmentation de la part des 
documentations commerciales papier imprimées sur 

du papier recyclé et/ou géré durablement 

Travailler avec des agences publicitaires et médias 
ayant elles-mêmes déposé un contrat climat 

Liste des agences publicitaires et médias partenaires 
au cours de l’année (et intégration de ce critère lors 

des potentiels appel d’offres) 

 
Identifier les partenaires qui ont des engagements en 

faveur de la transition écologique (tableau de suivi 
des partenaires et engagements) 

 

Mise en place d’un tableau de suivi des partenaires et 
des engagements 

 

Organisation d’une formation interne spécifique sur 
nos produits (centrées autour de leurs caractéristiques 
et fonctionnalités durables, et des usages/bonnes 
pratiques à valoriser pour un mode de vie plus 
responsable) 
 

Former 100% des collaborateurs des équipes 
marketing & communication en France 



Formation des équipes marketing/Communication de 
TCL en France aux enjeux durables et climatiques liés 
aux activités marketing et communications (impression 
PLV, fabrication de mobilier en magasins ou 
événements, impression catalogue, transports, etc) 

Mise en place d’une formation sur ces enjeux  

Au niveau mondial, TCL s’engage à horizon 2025 : 

 A réduire de 18% ses émissions de gaz à effet de 
serre 

 A réduire de 27% sa consommation d’eau 
 A réduire de 13,5% sa consommation d’électricité 
 A réduire de 70% sa consommation de gaz naturel 
 A réduire son utilisation de Polystyrène expansé 

(EPS) dans ses emballages de téléviseurs 
(réduction de 6% pour les écrans de 55 pouces, de 
10% pour les écrans de 65 et 75 pouces) 

 A mettre en œuvre des mesures d'élimination 
inoffensive et sans mise en décharge pour cinq 
types de déchets dangereux (liquides résiduaires 
de solvants organiques, eaux usées contaminées 
par des hydrocarbures, liquides résiduaires de 
peinture, seaux vides, tubes de lampe usagés) 

 A mettre en œuvre les mesures suivantes pour 
réduire les déchets non dangereux : Mettre en 
place un système de gestion des déchets efficace / 
Mettre en place des dispositifs efficaces de 
classification et de collecte des déchets / Tenir des 
registres détaillés de la quantité de déchets 
générés au cours de la production et de 
l'exploitation. 

 

Rapport RSE mis à jour et publié chaque année 

En France, TCL soutient, sponsorise, et promeut 
l’expédition scientifique Polar Pod (menée par Jean-
Louis Etienne et ses équipes), visant à explorer les 

fonds marins en Antarctique (ayant un impact majeur 
sur le climat) afin d’aider les scientifiques à mener 

des recherches sur l'environnement. 

Soutien financier et matériel aux équipes Polar Pod, 
en tant que mécène de l’expédition. 

 
Publication d’une page dédiée sur le site internet de 

TCL France : https://www.tcl.com/fr/fr/csr  

Au niveau mondial, TCL a lancé une campagne 
(nommée TCL Green) visant à sensibiliser les 

consommateurs en enjeux environnementaux et à 
présenter les engagements concrets de l’entreprise. 

 
Création d’une installation artistique, en collaboration 

avec un artiste (Kevin Chu), à partir de circuits 
électroniques recyclés et de panneaux 

photovoltaïques fournis par TCL, pour sensibiliser le 
grand public (lors d’événements Grand Public 

majeurs tels que la Milan Design Week) aux enjeux 
du recyclage et de la réparabilité des produits 

électroniques. 
 

 

 

https://www.tcl.com/fr/fr/csr

