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http://www.publicite-responsable.ecologie.gouv.fr/


 

100% des publicités pour des produits concernés par la 
classe énergétique et/ou l'indice de réparabilité feront figurer 
cette information, sauf si le support de communication ne le 
permet pas 

Nombre de créations publicitaires concernées faisant 
figurer l'information environnementale 

(classe énergétique et/ou indice de réparabilité) 

 

A partir du 1er janvier 2023, dans toute nouvelle création, 
diminuer la présence d'images ou représentations de plats 
carnés présentés seuls.  

Intégrer dans 100% des briefs pour les 
nouvelles créations visuelles/graphiques la notion 
d'équilibre alimentaire et la diminution de la 
représentation des plats 100% carnés 

A partir du 1er janvier 2023, indiquer une mention 
favorisant la réparation des produits dans 80% des créations 
publicitaires lorsque le support le permet, à l'exception des 
supports en co-branding ou gérés par les distributeurs

Budget publicitaire des supports présentant la mention 
vs budget publicitaire total

 

A partir du 1er janvier 2023, identifier les partenaires qui ont 
des engagements en faveur de la transition écologique Tableau de suivi des partenaires et de 

leurs engagements 

A partir du 1er janvier 2023, soumettre 100% des 
partenaires répondant aux appels d'offre, à une charte 
d'achats responsables intégrant une dimension 
environnementale  

Existence de la charte achats responsables intégrant la 
dimension environnementale et intégration de 
cette charte dans les appels d'offre

 



Former 100% des équipes communication aux enjeux de 
la transition écologique et à son application dans la 
communication

Feuille de présence de participation à la formation 
+ contenu de la formation 

Dans l’année 2023, proposer à 100% des collaborateurs une 
formation/atelier sur les enjeux de la transition écologique

Dates et contenu de la formation/atelier 

 


